
MARKETING CASE STUDY
COPYRIGHTS (C) 2002 – 2022. ALL RIGHTS RESERVED BY DMC MEDIA분류 : 마케팅 케이스 스터디 /  문의전화 : 02) 2015-6559  / 이메일 :  inr.dmc@sbs.co.kr

SN :

MARKETING CASE STUDY
For Basic Member PUBLISHING DATE : 

Source : 11번가홈페이지 / 11번가공식인스타그램

# 11번가 #11키티즈 #ESG경영 #동물권 #가치소비#MZ세대

11번가, ’11키티즈(11kitties)’ 캠페인 화제…동물권 인식 제고, 착한 소비 독려에 앞장서

11번가, 유기묘 아이돌 그룹 ’11키티즈(11kitties)’ 캠페
인 화제…동물권 인식 제고, 착한 소비 독려에 앞장서

11번가가지난 6월, 세계최초유기묘아이돌그룹 '11키티즈(11kitties)'를 결성해화제를모았다. 11키티즈는 11번가와동물자유연대

가협업한 ‘2022 희망쇼핑캠페인’으로 유기동물의 입양 독려를목적으로기획됐다. 동물자유연대에서 보호중인 유기묘로 채워진이 프

로젝트그룹은, 메인 멤버 6마리와연습생 5마리로구성돼있다. 메인멤버가입양되면연습생고양이가 그자리를채우는 로테이션형태

로운영된다. 지난 6월 20일 공개된 11키티즈의데뷔곡 ‘Take me’는 공개 9일만에 500만회가넘는 유튜브조회수를달성하며온라인

에서 높은 주목을 얻었다. 조회수 공약(조회수당 11원, 2주 내 500만 뷰 달성 시 2배 액수 기부)을 내걸었던 11번가는 동물자유연대에 추가 후

원금 1억 1천만 원을 전달할 예정이다. 최근 희망 스토어 모델로 발탁된 11키티즈는 상품 구매만으로 고객이 기부에 동참할 수 있도록

홍보하는활동을펼치고있다.

11번가는 2013년부터 ‘희망쇼핑’ 캠페인을통해장애인과 소외계층을위한다양한 사회환원 활동을 전개해왔다. 고객들은 희망상품을

구매하는것으로기부에동참할수있어, 고객과함께하는사회공헌사업이라는점에서도의미를가진다. 2021년, 가수이승윤이참여했

던 유기·반려동물 보호 캠페인 ‘쇼핑, 희망이 되다’에 이어 올해도 동물 복지 캠페인을 기획, 지속성과 진정성 측면에서 호평을 얻고 있다.

11키티즈 캠페인을 통해 11번가는 동물복지, 환경보호 등에 관심 갖는 젊은 소비자층을 가치 소비로 이끌어 고객점유율을 높이려는 전

략을꾀하고있다. 동시에, ESG 경영에앞장서는긍정적인기업브랜드이미지를제고할것으로전망된다.

지난 6월, 11번가가 세계 최초 유기묘 아이돌 그룹 ’11키티즈(11kitties)’를 선보여 화제 몰이 중
작년에 이어 유기동물 입양 독려 캠페인을 전개하여 11번가 브랜드 이미지 제고에 긍정적인 효과줄 것으로 전망됨

유기동물입양독려및고객과함께하는사회공헌활동으로 긍정적브랜드이미지제고
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